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“Silogras que recuerden tu
marca podras vender mas”

Cecilia Chavez,
presidente del CADE
Emprendedor 2011,
habla sobre como hacer
crecer un negocio.

FABIANASANCHEZ

“Emocionate y ganaras" es el
titulo del CADE Emprendedores
2011 y la regla mimero unoque
un emprendedor debe aplicarsi
quiere progresar, asegurala pre-
sidenta de este evento, Cecilia
Chavez

“la idea es vender algo que
tenga una historia y esosololo
logrards si te emocionas cuando
loelaborasy lovendes. Silo haces,
recordarantumarcay porlotanto
venderds mas”, afirma.

A Cecilia, losafios de experien-
cia queha ganado enel sector pri-
vado—es sociade GIVA, compania
que agrupaa la Granja Villa, Moy
yel Bowling delarcormar-le han
ensenado que paraavanzarcomo
empresario es requisito indis-
pensable formalizarse. “Cuando

datos

El CADE Emprendedores 2011
se realizara los dias 7 y 8 de
setiembre.

El 8 de setiembre habra ade-
mas una rueda de negocios,
enla que se estima se moveran
US$500 mil, cifra que duplicaria
lo logrado en 2010.

En la cuarta version de este
evento, participaran como
expositores representantes
del Instituto Disney, el Grupo
Wong, Mega Plaza, Inca Kola,
entreotros,

un emprendedor empieza tiene
dos opciones: se mantiene estan-
cado y continua informal o busca
sudesarraollo y tiene los papelesen
orden”, indica.

REGLAS CLARAS, Sin embargo, es

consciente de que para pasarala §

formalidad hay unaseriedefrabgsg™
que desaniman al emprendedor:

“La Sunat te pone tantas multas
que puede hacer que tu empresa
quiebre", refiere. El empresario
esta dispuesto a pagar todos los
impuestos que se le cobren, pero
tienen que reducirse el mimerode
papeles que debe llenar para for-
malizarse, manifiesta.

EN LA RED. “Si hiciéramos una
encuesta, nos dariamos cuenta
ﬁue losemprendedores fallanen
enar tanto formulario”, sostiene.
Ceciliarecomienda aprovecharlas
herrarnientas deInternetaquienes
se estén aventurando en el mundo
delos negocios, pues ayudanaque
unaempresa se desarrolle.
“Hacer una campana es muy
costoso y si estds empezando no
puedes cubrir los gastos. Se debe
acudir a los blogs y a las redes
como el Facebook y el Twitter, que

son gratuitos y tienen acogida”,
aconseja.

1A COCACHOS APRENDI! la
empresaria resalta, ademas,
laimportancia de aprender de
los errores. En esta cuarta edi-
cion del CADE Emprendedares,
seglin cuenta, participard como
ponente Rene Azzi, empresario
mexicano que invirtio USS50
millonesyloperdiotoda

“El tuvo varios parques de
entretenimiento en Mexico y
cuando quiso ingresara Miami
fracaso. lascberbia sumadaaun
mal estudio de mercado no son
buena combinacion”,advierte.

René contara como ha hecho
para empezar denuevo, a pesar
de queel olequitosusotros
negocios y no recibia préstamos,
adelanta Cecilia,




